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Objetivo deste trabalho é conhecer o potencial da comercializagao de filés de tilapia em
hipermercados, supermercados, restaurantes e food frucks, identificando o numero de
estabelecimentos que comercializam e compram este produto, bem como os volumes
comercializados e consumidos, e preco dos produtos. O experimento teve inicio em agosto
de 2019 a metodologia empregada neste trabalho foi a pesquisa descritiva direta, de carater
quantitativo. Durante 20 semanas foram realizadas visitas nos locais selecionados (redes
de hipermercados e supermercados, restaurantes e food trucks) no Municipio de Sao José
do Rio Preto/SP, observando os seguintes parametros: Verificar nas embalagens de filé de
tilapia se ha Selo de Inspegéao: Servigo de Inspegao Municipal (S.I.M.); Servigo de Inspegao
de Produtos de Origem Animal Estadual (S.I.S.P.); Servigo de Inspecgao Federal (S.I.F.); Se
no rotulo contém todas as informagdes necessarias em um produto segundo Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA): Origem do produto, Lote e Prazo de Validade,
Conteudo liquido, Tabela Nutricional: (valor energético em Kcal e kJ;carboidratos;
proteinas; gorduras totais; gorduras saturadas; gorduras trans; fibra alimentar; sédio) e
Alergénicos; Quantidade de filé comprado pela empresa no més; Valor pago pelos
restaurantes e food frucks no quilo do filé; Pregco por quilo de filé vendido pelos
hipermercados e supermercados para o consumidor. Foram visitados 23 estabelecimentos
comerciais e 41 food trucks, todos os rotulos estdo de acordo com as normas da ANVISA.
Em relagdo a conservacdo dos produtos foram encontradas duas formas de
comercializagao resfriado ou congelado. O acesso a informagdes sobre o volume adquirido
pelo estabelecimento, e a quantidade média vendida ao més n&o foi informada, segundo
os funcionarios nao estavam cientes ou autorizados a fornecer esta informacgao, apenas os
food trucks informaram. Houve uma diferenga de prego entre as trés regides geograficas
da cidade, essa diferenca de preco se atribui ao tipo do estabelecimento comercial
Hipermercado (varejista), Supermercado e Peixaria. Os food trucks adquirem uma grande
quantidade de filés ao més mostrando que esse segmento aquece a economia regional e
ajuda a disseminar o habito saudavel de ingestao de pescado.
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